
 

 
 

 کلیبت‌

 ضىبسی‌تجلیغبتجبمؼٍ

های تبلیغاتتعریف و اهویت حوزه 

های آىآضنایی با نظریات تبلیغات و تکنیک 

های آىآضنایی با تبلیغات اسلاهی و ضیوه 

های آىآضنایی با هنر تبلیغ و ضیوه 

های تبلیغیها و روشآضنایی با جاربه 

 های تبلیغات در حوزه کودکاىآسیبآضنایی با 



 

 
 
 
 
 
 

 مب ػصر در تجلیغبت‌
 إز ىاىٌ ٹَاٍ هًى ډلبٌَٝ ىٍ ػُبوٓ ٦ٕق ىٍ ٍا اوٖبوٓ ػًاډ٬ ُويځٓ ډٮبَٝ ػُبن ىٍ سجچٕٲبر

 َب وڂَٗ ثبيٍَب، ا٭شٺبىار، ،سجچٕٲبر ٽٍ ٍٕي ډٓ و٪َ ثٍ ؿىٕه (ًٙى ډٓ اٵِيىٌ آن ډِٕان ثَ ٍيُ ََ ي
 ثَاْ ي ډُڈ څلب٧ أه اُ ځَْٕ َيٳ أه ،إز ىاىٌ ٹَاٍ َيٳ ډًٍى ٍا ػبډٮٍ اٵَاى ٍٵشبٍ كشٓ ي

 ثَاْ ي آيٍى ډٓ يػًى ثٍ اٵَاى ىٍ ٍا َٕذىًسِٕڇ ي ٍٵشبٍ وً٭ٓ ٽٍ إز ثباٍُٗ ځَان سجچٰٕ
 اػشمب٭ٓ ٵشبٍَبٍْ ٽٍسًػٍ ٽىٕڈ  ډٖبئچٓثٍ  ثبٔي (ٽىي ډٓ ٵَاَڈ ٍا َٕٙبٍْ ًٕى ىَىيځبن آځُٓ

 اٹياڇ /ٍٵشبٍ ي .َب اٍُٗ ثبيٍ، ،-وڂَٗ ،,ا٭شٺبىار سٮبٍٔٴ ثٍ ثبلاػجبٍ (ډي و٪َ ىاٍوي ٍا ٙيٌ َيأز
 اٙشٲبڃ ٽٍ كبڃ ٭ٕه ىٍ سجچٕٲبر ىاٍوي( ٍاث٦ٍ ٙيٌ َيأز ٍٵشبٍ ثب ٵًٷ ډًاٍى َمٍ َُٔا ٕڈ(ٽى ډٓ

 ډٚپلار ځبٌ ډشإٔٶبوٍ ٽٍ ىاٍى( َڈ َٔٓب إٕٓت ي ٭ًاٍٟ ،ومبٔي ډٓ ٍٕبوٓ ا٥لا٫ ي ٽىي ډٓ أؼبى
 ًٙى ډٓ ياٹ٬ ډب ػُبن ىٍ ٽٍ ٍا سجچٕٲبر اُ ٽچٓ ٙمبٔٓ سب آوٕڈ ثَ ٵٞڄ أه ىٍ (ُوي ډٓ ٍٹڈ ٍا ثٍِځشَ
 ٕبُٔڈ( سَ ثَػٖشٍ ٍا ٍئياى أه َبْ ياٹٮٕز اُ ٭ٕىٕشٓ سب ىأٍڈ ٕٮٓ ٽىٕڈ( ومبٔبن

 ػًان ٔټ ٽٚشه هب٥َ ثٍ ٕبڅٍ َٶيٌ ػٕمِ ياٽَ ىٔمشَٔټ ثٕٖشڈ، ٹَن اُ وًى َبْ ٕبڃ ايأڄ ىٍ
 ىٍ ٽٍثًى  ىلاٍْ 0-, وبٔټ ٽٶ٘ ػٶز ٔټ ،ٹشڄ ىڅٕڄ ٙي( ډلپًڇ اثي كجٔ ثٍ ٕبڅٍ ٙبوِىٌ

 َٕ ٍيْ ٍا -- ٽبڅٕجَ سَٕ َٶز ٔټ ثىبثَأه ثبٙي، آن ٍا ىاٙشٍ ىاٙز ىيٕز ي ثًى ىٔيٌ سچًًِٔٔن
 ډلبٽمٍ ٥ًڃ ىٍ ٙي( ٵَاٍْ ثچىي ٕبٹٍ وً ٽٶ٘ ػٶز ٔټ ثب ي ٽٕٚي ٍا ډبٍٙ ځٌاٙز، ثٕشٔ ػبوٓ

 ىاى( ٹَاٍ َُٕو٘ ډًٍى ثبٍَب ٍا سجچٕٲبر ٕبهشٍ ًَىٓ سٞبئَ ًَٕشًن ىاىٕشبن ئىٖشًن ډبٍٻ
 أؼبى يٍُٙٓ يٕبٔڄ ىٍثبٌٍ اْ سؼمچٓ ًَىٕز ؿىبن ٽٍ إز ٕٴسأ ػبْ» ىاٙز5 ا٩ُبٍ ئىٖشًن

  #34.,45 ؛$دَاسپبؤٕ «(ٽٚىي ډٓ آىڇ آن هب٥َ ثٍ ډَىڇ ٽٍ أڈ ٽَىٌ

                                                                                                                                       
 ؿَهي( اْ إز ىٍٻ ٙيٌ ډٕبن ىي ػىجٍ اُ ىوٕبْ ٵَى ډظلاً ُډٕه ثٍ ىيٍ هًٍٕٙي ډٓ ا٭شٺبى، ٍاث٦ٍ (,

اَْ دبٕوڂًٔٓ ثٍ ٔټ اوئٍٚ، ٔټ َيٳ ثب ٔټ ىيٌٍ ٽى٘ إز ي ىٍ ډٺبثڄ آن ثب سَٱٕت وڂَٗ سٲَٕٕ ډٓ (-  ٽىي( آډبىځٓ ث

 اْ اُ ٭ٺٕيٌ ٽٍ اكشمبڃ سٲَٕٕ وياٍى ي ىٍ كپڈ ٍاَىمبٔٓ ثَاْ ٍٵشبٍ ٵَى إز( و٫ً ئٌْ (.

 ًٙى( ٙىبٕٓ ثٍ آن دَىاهشٍ ډٓ َبْ ىٍيوٓ ي ثَٕيوٓ إز ٽٍ ىٍ ىاو٘ ٍيان اڅٮمڄ اوٖبن ثٍ ډلَٻ ٭پٔ (/
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 استثاطات ٍ تثلیـات 

 ثئُٓ اډَْ اڅمچچٓ ثٕه ي ډچٓ ثٮي ىٍ ، ثَٚ ُويځٓ ي َب ٍٕبوٍ ىٍ سجچٕٲبر ٦ٌَٕٕ اډَيُ ىوٕبْ ىٍ

 دًى ي سبٍ ىٍ ؿىبن ،إز اٍسجب٥ٓ ي ا٥لا٭بسٓ َبْ ٵىبيٍْ وبدٌَٔ اػشىبة وشٕؼٍ ٽٍ سجچٕٲبر إز(

 هيډبر ي ٽبلاَب ىٔڂَ َمـًن آوُب ډَٞٳ ي سًڅٕي ٽٍ ٽَىٌ ٍهىٍ َب اوٖبن اػشمب٭ٓ ي ٵَىْ كٕبر

 اډَيُ ٕٕبٕز ي اٹشٞبى ىوٕبْ ىٍ إبٕٓ ثٖٕبٍ وٺٚٓ سجچٕٲبر إز( ١َيٍْ ي لاُڇ ثَٚ وٕبُ ډًٍى

 ا٥لا٭بر دو٘ َبْ ٽبوبڃ اٵِأ٘ ي اٍسجب٥ٓ َبْ سپىًڅًّْ ځٖشَٗ ثب وٺ٘ أه (ٽىي ډٓ ثبُْ

 ي ٕٕبٕز# كًٌُ $ىٍ سجچٕٲبسٓ ثبُيَبْ ٥َٔٸ اُ ٽٍ َبٕز ډير ،اډًاع ػىڀ ي إز ٙيٌ سَدٍَوڀ

  إز( دًٙبويٌ ٍا ػُبن ٦ٕق ي ځَٵشٍ ٙير ډوشچٴ َْب ٍٕبوٍ ثچىيځًَبْ

 إز5 آډيٌ ؿىٕه «ٕٙچَ» وًٙشٍ ،«ډٲَِب ډئَان» ٽشبة ىٍ

 ډَكچٍ ثٍ ډَكچٍ آٵَٔىىي، ډٓ ٍا هبٝٓ ا٥لا٭بر ي سٞبئَ آډَٔپب ىٍ ػمٮٓ َْب ٍٕبوٍ ځَىاوىيځبن»

 ٍا ډب ٍٵشبٍ َٕاوؼبڇ ي َب ځَأ٘ ي ثبيٍ آن ثٍ يٕٕچٍ سب ٕبُوي ډٓ ډىشَٚ ي دبلأ٘ ىي،ٽى ډٓ ٽبډڄ

 َْب ياٹٮٕز ثب ٽٍ ومبٔىي ډٓ هچٸ ٍا َٔٓب دٕبڇ ډبََاوٍ ،ځَىاوىيځبن أه ٽٍ َىڂبډٓ ٽىىي( سٮٕٕه

  «(ځَٕوي ډٓ څٺت ډٲَِب ٽىىيٌ اىاٌٍ وياٍى، ډ٦بثٺز اػشمب٭ٓ ُويځٓ

 سٚپٕڄ ٍا آډَٔپب ډشليٌ أبلار َمڂبوٓ# ٍٕبوٍ َْب ثَوبډٍ$ سًڅٕيار ډلشًاْ ٽٍ ا٦ًٌٍٕ دىغ ٕٙچَ،

 وي5ىا ډٓ َٙف أه ثٍ ىَىي ډٓ

 ؛ٵَىْ ځِٔى٘ ي ٵَىځَأٓ ا٦ًٌٍٕ ),

 ؛٥َٵٓ ثٓ ا٦ًٌٍٕ )-

 ؛ثَْٚ طبثز ٥جٕٮز ا٦ًٌٍٕ ).

 ؛اػشمب٭ٓ ي ٥جٺبسٓ ٽٚمپ٘ ي ډجبٌٍُ ٵٺيان ا٦ًٌٍٕ )/

 (َب ٍٕبوٍ ؿىيځَأٓ ٔب سٮيى ا٦ًٌٍٕ )0

 ي إز ُٓثئ اډَْػمٮٓ  اٍسجب٣يٕٕچٍ  ډُمشَٔه ٭ىًان ثٍ ٽىًوٓ ىوٕبْ ىٍ سچًًِٔٔن ػبًثٍ ي وٶًً

 َمٕه ثٍ إز، اوپبٍوبدٌَٔ ػبډٮٍ ٭مًډٓ اٵپبٍ ٕبُْ ٹبڅت ي َٓى ػُز َيأز، آډًُٗ، ىٍ آن وٺ٘

 ي ځَٵشٍ ٹَاٍ إشٶبىٌ ډًٍى «ػوَهٖ افکبس دس ًفَر» اٝچٓ اثِاٍَبْ اُ ٔپٓ ٭ىًان ثٍ سچًًِٔٔن ىڅٕڄ

 َبْ ډبًَاٌٍ اهشَا٫ (ًٙى ډٓ ثَىٌ ٽبٍ ثٍ و٪َ ډًٍى اَياٳ ػُز ىٍ هًٞٝٓ ثو٘ ي  ىيڅز س٤ًٕ

 سجئڄ ػُبوٓ ي ٵَاډچٓ اډَْ ثٍ ي ىاىٌ ٭جًٍ ډچٓ ډََُبْ اُ ٍا ػمٮٓ اٍسجب٣ يٕبٔڄ ارسأطَٕ ډوبثَاسٓ

 ٕٕبٕز ثب ٍاث٦ٍ ىٍ ٭مًډٓ اٵپبٍ ىاىن ٙپڄ ىٍ اَمٕز كبئِ اْ يٕٕچٍ سچًًِٔٔن ثىبثَأه إز( ٽَىٌ

 (ٕزسجچٕٲبسٓ ا سؼبٍْ ي ٭مًډٓ ىيڅشٓ، َْب ٵٮبڅٕز اهشٕبٍ ىٍ اْ يٕٕچٍ ي هبٍػٓ ي ىاهچٓ
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 أؼبى ډى٪ًٍ ثٍ اٍسجب٣ ثَٹَاٍْ ٥َٔٸ اُ ىٔڂَان ثٍ ,دٕبڇ ٍٕبوين ډٮىٓ ثٍ» ، آن کلٖ هفَْم دس تجل٘غبت
 $ډوب٥ت#، ځَٕويٌ دٕبڇ ٭ىَٞ ٍٕ ثَ ٽٍ إز ډوب٥جبن ٍٵشبٍ ي وڂَٗ ىاو٘، ىٍ ىځَځًوٓ ي سٲَٕٕ
ز( ډجشىٓ دٕبڇ ډلشًاْ ي $ٍٕبوٍ#  ىَىيٌ دٕبڇ ثٍ  أيٌ ٔټ ٍٕبوين سجچٕٲبر، ىٍ ٽٍ ىاٙز اً٭بن ثبٔي إ

ز( ډيو٪َ وِٕ هبٛ َيٳ ثٍ ىٕشٕبثٓ ػُز ىٍ سَٱٕت ٔب -اٹىب٫ ثچپٍ وٕٖز ٽبٍ دبٔبن ډوب٥ت  «إ
 آځبَبوٍ إز ْٵَأىي» .اٍسجب٣ ي إز اٍسجب٥بر ، سجچٕٲبر اٝچٓ دبٍٔ ًٙى ډٓ ډٚبَيٌ ٽٍ ځًوٍ َمبن

 ٔب ٽلاډٓ َٔٓب دٕبڇ ٙپڄ ثٍ و٪َٔبر ي اكٖبٕبر آن ٥َٔٸ اُ ٽٍ وبهًإشٍ ٔب هًإشٍ وبآځبَبوٍ، ٔب
 ثبيٍوي أه ثَ وِٕ ډلٺٺبن اُ ثَهٓ «(ًٙى ډٓ اىٍاٻ ي ىٍٔبٵز إٍبڃ، ٕذٔ ي ٙيٌ ثٕبن ٽلاډٓ ٱَٕ
 تحشٗك خبف هقبكذ ثِ ً٘ل هٌظَس ثِ دٗگشاى دس ًفَر ثشإ تلاؽ اص اػت ػجبست تجل٘غبت ٽٍ

  (آًبى احؼبػبت ٍ افکبس
 ي ثٖٕغ ثَاْ ډؼمً٭ٍ# ٔټ ٹبڅت $ىٍ دًٕٕشٍ َڈ ثٍ َْب ٍيٗ ٔب ٍيٗ ٍا سجچٰٕ ىٔڂَ، ٭جبٍر ثٍ

 آوُب اكٖبٕبر ي ٭ٺبٔي ي اٵپبٍ ٙوٕٞز، ىٍ وٶًً ٥َٔٸ اُ ٵَىْ ي اػشمب٭ٓ وَٕيَبْ ىاىن ػُز
 و٪بډٓ، ،1ٵََىڂٓ ،0ٕٕبٕٓ إز ډمپه َيٳ أه ٽٍ ىاوىي ډٓ ډٚوٜ /َيٳ ٔټ ثٍ ٍٕٕين ػُز

 ثبٙي( وبډَٚي٫ ٔب ډَٚي٫ ((( ي اػشمب٭ٓ ،2اٹشٞبىْ
 4اٍسجب٥ٓ يٕبٔڄ اُ ځَْٕ ثٌَُ ثَاْ 3کَالتشّب تشاًغ ځَيٌ ٔب اٵَاى اُ ثَهٓ ٭ميْ سلاٗ ٍا سجچٕٲبر

 ٔټ ىٍ آوبن اڅٮمڄ ٭پٔ ٽٍ ىاوي ډٓ ٥َٔٺٓ ثٍ َب ځَيٌ ىٔڂَ+,وڂَٗ ىاىن ٙپڄ ي سٲَٕٕ ٽىشَڃ، ىٍ
  ځَٕى( ٹَاٍ سأطَٕ سلز إز ٽىىيٌ سجچٰٕ َيٳ ٽٍ ډ٦چًثٓ اوياٌُ ثٍ ئٌْ ډًٹٮٕز

 تثلیـات ؿٌاػی خاهؼِ ٍ هلَْم تؼشیق 

 ثَ اْ دئيٌ يٹشٓ ياٹ٬ ىٍ (ًٙى ډٓ وبډٕيٌ ٙىبٕٓ ػبډٮٍ اٹٚبٍ، ي َب ځَيٌ ٭چمٓ سلٺٕٸ ي ثٍَٕٓ

 ىٹز ثبٍا  آن ډ٦بڅٮٍ ٙىبٕٓ ػبډٮٍ ٭چڈ آوڂبٌ ٍىځٌا ډٓ ډىٶٓ ٔب ډظجز ارسأطَٕ اػشمب٭ٓ َْب ځَيٌ

 سأطَٕ ډ٦بڅٮٍ ىاو٘ ٽٍ ،سجچٕٲبر ٙىبٕٓ ػبډٮٍ ډبوىي #1-5 ,4.,؛ $ٔلٕبٔٓ َي(ى ډٓ اوؼبڇ ثٕٚشَْ

 (ًٙى ډٓ ػم٬ ٔب ي هچٸ اوجًٌ َمڂبن، سًىٌ، ٙبډڄ ٽٍ إز اػشمب٭ٓ َْب ځَيٌ ي سجچٕٲبر ډشٺبثڄ

                                                                                                                                       
1. Message 
2. Persuasive 
3. Communication 
4. Goal 
5. Politi Cal 

6. Cultural 
7. Economical 
8. Qualter.T 
9. Communication 
10. Atitute 
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 ثو٘ أه ىٍ (دَىاُى ډٓ ػبډٮٍ اٹٚبٍ ي َب ځَيٌ ٭چمٓ سلٺٕٸ ي ثٍَٕٓ ثٍ سجچٕٲبر ٙىبٕٓ ػبډٮٍ

 ؿًنثذَىأُڈ  اػشمب٭ٓ َْب ځَيٌ ثَ سجچٕٲبر اطَار ډىٶٓ ي ډظجز ٍٍاث٦ ثٍَٕٓ ثٍ سب ىأٍڈ ٕٮٓ

  (إز ځٌاٍسأطَٕ ډَىڇ ُويځٓ ثَ ډٖشٺٕڈ ٱَٕ ٔب ي ډٖشٺٕڈ ًٍٝر ثٍ سجچٕٲبر

 ثب ٭چڈ أه (ځٌاٍى سأطَٕ ډٓ اػشمب٭ٓ اٹٚبٍ ي ډَىڇ َبْ سًىٌ ثَ ځٖشَىٌ ٥ًٍ ثٍ سجچٕٲبر ٙىبٕٓ ػبډٮٍ

 ډ٩ًٴ َُٔا (ًٙى ډٓ سپمٕڄ ثبُأٍبثٓ ي ٭مًډٓ اٵپبٍ اػشمب٭ٓ، ٓٙىبٕ ٍيان اٍسجب٥بر، ٙىبٕٓ ػبډٮٍ

  ٽىي( ثٍَٕٓ ٍا سجچٕٲبر اػشمب٭ٓ آطبٍ ډوشچٴ ػُبر اُ إز

 ،ډظجز ىٔي اُىَي(  آطبٍ ډظجز ي ډىٶٓ سجچٕٲبر ٍا ډًٍى ثٍَٕٓ ٹَاٍ ډٓ سجچٕٲبر ٙىبٕٓ ػبډٮٍ

 ي ٕبُ ٙٲڄ ،ٽبٍآٵَٔه ٝىٮشٓ ،دٖىئيٌ اډَْ ډؼم٫ً ىٍ ي إز ٕبُ َٕوًٙز ي ٕبُ اوٖبن سجچٕٲبر

 اٍډٲبن ثٍ ٍا ثَُى – ثَُى اٍسجب٥ٓ ،وُبٔز ىٍ ٽٍ ًٙى ډٓ َب مزٹٕ ٽبَ٘ ثب٭ض ي إز آٵَٔه ٍٹبثز

 ٽٍ ،ډىٶٓ ىٔيځبٌ اُ اډب (ثَى ډٓ ًٕى ٽىىيٌ سًڅٕي َڈ ي ٍٕي ډٓ اٗ هًإشٍ ثٍ ٽىىيٌ ډَٞٳ َڈ ؛آيٍى ډٓ

 سټ اوٖبن هبسکَصُ ځٶشٍ ثٍ ثىب سجچٕٲبر إز، َب# $وئًډبٍٽٖٕز ٵَاوپٶًٍر ډپشت و٪َ ډي ثٕٚشَ

 ي دَىاُى ډٓ ٩ًاََ ي ٙپڈ ثٍ ډَث٣ً ډٖبئڄ ثٍ ٵٺ٤ ٽٍ إز آيٍىٌ يػًى ثٍٍا  ثٮيْ# $ٔټ ,ٕٓبكش

 ثٕٚشَ اوٖبن كًٕاوٓ ثٮي ثٍ ي پَىٌو سًػٍ اوٖبوٓ ثٮي ثٍ هَٔي كَٛ ي ٽَىن ىٍٕز 3ػل گبساط ثب

 َيأز ي ٽىشَڃ ًٕٔٓ اُ ي سجچٕٲبر ډىٶٓ ي ډظجز سأطَٕ ٥َٵٓ اُ سجچٕٲبر ٙىبٕٓ ػبډٮٍ ىاٍى( سًػٍ

 تًَ٘غ و٪َار إبٓ ثَ (ىَي ٍا ډًٍى ثٍَٕٓ ٹَاٍ ډٓ ػبډٮٍ ثَ ځٌاٍْسأطَٕ ثَاْ سجچٕٲبر أه

 اوؼبڇ اْ ٍٕبوٍ سجچٕٲبر ٥َٔٸ اُ اًؼبى ّذاٗت ي وياٍى ٍا هًى ٍَجَْ ٹيٍر ىٔڂَ اډَيُْ اوٖبن

 س٤ًًٕٙى( َيأز ثَٕيوٓ  ډ٦َف ډٓ ثَٕيوٓ َيأز ي .اڅٕىبًٕٕن ،ٍوڂٓ َڈ و٪َٕ ډٖبئچٓ (ځَٕى ډٓ

ځَٕى ٽٍ ىٍ وشٕؼّ  ًٍٝر ډٓ َمٖبلان َْب ځَيٌ ي اٵپبٍ ٍَجَان و٪َٕ ځٌاٍسأطَٕ َْب ځَيٌ ي اٵَاى

 ثَاْ ىٕشًٍاڅٮمچٓ اٍائٍ ثٍ ٹبىٍ ځٌٙشٍ ډظڄ ٵَى (ىيوُ ډٓ ٍٹڈ ٍا اٵَاى ٍٵشبٍ ي َب وڂَٗ ،اٵپبٍآن 

 هَى (َٖشىي هًى ثٍ ډشپٓ ٽمشَ اٵَاى ي ځَٕى مٓو ًٍٝر ٵَى ىٍين اُ َيأز ي وٕٖز هًى ُويځٓ

 وٺ٘ (ىاٍوي اهشٕبٍ ىٍ ٍا َب ٍٕبوٍ َيأز ٽٍ إز هبٝٓ ٭يٌ وڂَٗ ي ثَىاٙز كبٝڄ ػمٮٓ

 ٵٮچٓ َٙا٤ٔ ثب ٍا ١ٓٮٕٶ ثٖٕبٍ ٍٵشبٍْ ي ٵََىڂٓ اوشٺبڃ ي ثًى هًاَي ٽمَوڀ ثٖٕبٍ َب هبوًاىٌ

 (ٽَى هًاَي أٶب هبوًاىٌ

                                                                                                                                       
اوٖبن سټ ٕبهشٓ ٔب ٔټ ثٮيْ ٵٺ٤ ثٍ ډبىٔبر سًػٍ ىاٍى ي اُ اكٖبٕبر اوٖبوٓ ي ډٮىًٔز ثٍ ىيٍ إز( أه اوٖبن  (,

 اُ اوٖبوٕز اوٖبن ثٍ ىيٍ إز(

 ځَأٓ إز( كَاع ىٍځبٍاّ ډىبُڃ ٽٍ ومبى ډَٞٳ (-

 اُهًى ثٕڂبوٍ ٙين (.



 شناسی تبلیغات  جامعه     14

 
 

 اهشٍص خْاى دس تثلیـات ؿٌاػی خاهؼِ اّویت 

 ٵََىڂٓ، ٭چمٓ، اُ ا٭ڈ ثَْٚ َْب ٵٮبڅٕز ػبٍْ اډًٍ َمٍ ىٍ ػُبن، ٭مًډٓ سلًلار ىٍ سجچٕٲبر

 ځٌَ َب اوٖبن ُويځٓ دًى ي سبٍ ثب سجچٕٲبر ىاٍى( ٵَايان سأطَٕ ػمٮٓ ي ٙوٞٓ اػشمب٭ٓ، ٕٕبٕٓ، اٹشٞبىْ،

ز ١َيٍر ٔټ هًى ډظجز يػٍ ىٍ ي هًٍىٌ  ي لاُڇ اٍسجب٥بر آيٍويِ يػًى ثٍسجچٕٲبر  كٺٕٺز  ىٍ (إ

ز( ډى٦ٺٓ   إز( ٍٕٕيٌ طمَ ثٍ ي ٽَىٌ ٍٙي ځَٵشٍ، هً سجچٕٲبر ثب ػُبوٓ ډًٍُٚ َبْ اوٺلاة إ

 ٽٍ ځٶز سًان ډٓ ا٥مٕىبن ثب ،,ٱَثٓ ډمبڅټ ىٍ ئٌْ ثٍ ٽًٍَٚب ىٍ اوشوبثبر ثَځِاٍْ ػَٔبن ىٍ

 ثب سجچٕٲبر ثبٙي( ثَهًٍىاٍ ډإطَسَ ي سَ ځٖشَىٌ سجچٕٲبر ډًَجز اُ ٽٍ إز ٽٖٓ آن اُ دَٕيُْ

 ي سَٹٓ ډًػت َڈ ،ٽىي ډٓ ځمَاٌ ي ٽىي ډٓ آځبٌ ًُٕاوي، ډٓ َڈ ي ٕبُى ډٓ َڈ هًى ډش٢بى يػًٌ

 ٽٍ إز سبٍٔن ٥ىِ أه إز( ٵَاډًٙٓ ي ٙپٖز ،همًىْ ثب٭ض َڈ ي ًٙى ډٓ دَٕيُْ ي سٮبڅٓ

 «گزسد. ًوٖ تجل٘غبت ثذٍى سٍصگبس»

 اػشمب٭ٓ، ٵََىڂٓ، ٭چمٓ، اُ ا٭ڈ ثَْٚ َْب ٵٮبڅٕز َمٍ ىٍ ػُبن، ٭مًډٓ سلًلار ىٍ سجچٕٲبر

 سجچٕٲبر اػشمب٭ٓ، اوٖبن دٕيأ٘ ثب ځَؿٍ ىاٍى( اْ ٭ميٌ سأطَٕ ػمٮٓ ي ٙوٞٓ ٕٕبٕٓ، اٹشٞبىْ،

 ډٮبَٝ، ىوٕبْ ىٍ سجچٕٲبر وٶًً اډب إز ٽَىٌ ٍٙي ي آډيٌ يػًى ثٍ اثشيأٓ ي ٕبىٌ ًٍٝر ثٍ وِٕ

 ىاٍى( آن َٕٙبٍ اَمٕز ي ا٭شجبٍ اُ كپبٔز

 إز( ٽَىٌ ٍهىٍ اي َْب ٵٮبڅٕز َمٍ ي َب اوٖبن ُويځٓ دًى ي سبٍ سمبڇ ىٍ آن ٭بڇ ډٶًُڇ ىٍ سجچٕٲبر

 سأطَٕ سلز ٽٍ ٽىي اى٭ب سًاوي ومٓ ػُبن ىٍ سٚپٕلاسٓ ي ٕبُډبن ډإٍٕٖ، ػمٮٕز، ځَيٌ، ٵَى، َٕؾ

  (وٕٖز ډجچٰ وً٭ٓ هًى وبهًإشٍ ٔب هًإشٍ ي وياٍى ٹَاٍ سجچٕٲبر اوًا٫ اُ َبٔٓ ػچًٌ

 ٍ افشاد رٌّٖ ّبٕ صهٌِ٘ دادى جْت ثشإ اػت تلاؿٖ آن ٭مًډٓ ي ٍأغ ډٮىٓ ثٍ سجچٕٲبر

 ََ ثٍ ثبٙي، ٽٍ ٽؼب ََ ىٍ هًاة، َىڂبڇ سب ثٕياٍْ څل٪ٍ اُ ډٮبَٝ اوٖبن ،هؼ٘ي اّذافٖ ثِ ّب جوؼ٘ت

 ٽٍ ډًٹٮٕشٓ ََ ىٍ ثٕىئٚي، ٽٍ آوـٍ ََ ثٍ ي ثڂًٔي، ٕوه ٽٍ ُثبوٓ ََ ثٍ ي ٽىي ُويځٓ ٽٍ اْ ًٌٕٙ

 ٽبٍځبَٓ ي ٽبٍهبوٍ ََ ىاٍى( ٹَاٍ سجچٕٲبر اوًا٫ ډلبٌَٝ ىٍ ي ٵپَْ ىائمٓ ثمجبٍان ډٮَٟ ىٍ ،ثبٙي

 سًان ډٓ ي ٽىىي ډٓ ٽبٍ يٹٶٍ ثٓ ي ٍيُ ٙجبوٍ سجچٕٲبر َْب ځبٌٽبٍ اډب ىاٍى سٮ٦ٕچٓ ي هبډًٙٓ ٕب٭بر

 ياٍى اْ دىؼٌَ ي ىٍ ََ اُ سِٕدَياُ َبْ دٕټ أه إز( ىاٯ َمٍٕٚ سجچٕٲبر َبْ ٽًٌٍ ٽٍ ځٶز

  (ًٙوي ىٔيٌ ډٓ ػب َمٍ ي ٭مًډٓ وٺچٍٕ يٕبٔڄ يٍُٙٓ، ٕبڅه اىاٌٍ، هٕبثبن، ډيٍٍٕ، هبوٍ، ىٍ ؛ًٙوي ډٓ

 ىٍ ىلاٍ ډٕچٕبٍىَب ٕبڅٕبوٍ إز( آٙپبٍ ي ٍيٙه ثٖٕبٍ وِٕ اقتلبد ٍ ثبصسگبًٖ اهَس دس تجل٘غبت ًقؾ
 س٢مٕه َْب ٙبهٜ اُ ٔپٓ اډَيٌُ (ًٙى ډٓ سؼبٍْ سجچٕٲبر َٝٳ ٭چىٓ ي ٍٕمٓ ٥ًٍ ثٍ ػُبن َٕإَ

                                                                                                                                       
 ډى٪ًٍ ٽًٍَٚبْ اٍيدبٔٓ ي اډَٔپبْ ٙمبڅٓ إز( (,



 15   شناسی تبلیغات 8 کلیات جامعه1 فصل
  

 ي َمُمٍ ډٕبن ىٍ إز( سجچٕٲبر ډًٵٸ َْب ٥َف اٍائٍ سؼبٍْ َْب ڂبٌثى ي سًڅٕيْ ياكيَبْ ًٕىىَٓ
 سُٖٕلار ي اډپبوبر ځَٵشه و٪َ ىٍ ثيين ٽبلأٓ ٵَيٗ سًٍٞ ،سؼبٍْ ډٮبډلار ي ډجبىلار ٱًٱبْ

 َمٍ ٽچٓ ٥ًٍ ثٍ ي اػشمب٭ٓ َْب ٵٮبڅٕز ٕبَٔ ىٍ كٺٕٺز( ثٍ سب ډبوي ډٓ اٵٖبوٍ ثٍ ثٕٚشَ سجچٕٲبسٓ
  إز( ډًُٚى ي ډلًٖٓ ډوشچٴ ًٍٝ ي اوًا٫ ثٍ سجچٕٲبر سلَٻ ي ك٢ًٍ ثَٚ ُويځٓ ٙئًوبر

اُ أه ٍي ثٍَٕٓ سأطَٕار ډظجز ي ډىٶٓ سجچٕٲبر ي ثٍ ٥ًٍ ٽچٓ ثٍَٕٓ ػًاوت ډوشچٴ سجچٕٲبر ىٍ 
 ػبډٮٍ ثٖٕبٍ اَمٕز ىاٍى(

 تثلیؾ هحتَای 
 ٔب ي ٭مچپَى ٹٕمز، ىَىيٌ، سٚپٕڄ ډًاى ثٍ ډَث٣ً ا٥لا٭بر ثٍ آوپٍ اُ ثٕٚشَ سجچٕٲبر، اٽظَ ىٍ

 ىٍ (ًٙى ډٓ سًػٍ سبُځٓ ي سٶَٔق ٩بََ، سلَٻ، ٹجٕڄ اُ ډًاٍىْ ثٍ ًٙى دَىاهشٍ ٕبهشبٍْ ا٥لا٭بر
 ٭ميسبً ٽٍ ًٙى ډٓ ىٔيٌ هًٙجوشٓ ي سٶَٔق سڈ دْيَ٘ ىٍ ثٍَٕٓ ډًٍى َْب آځُٓ اُ ؿُبٍڇ ٔټ

 َب آځُٓ ىٍٝي 3, ډؼمً٭بً ،ډلًٞڃ ٽبٍ ٥َُ ي ٥ٮڈ ثً، ي ٍوڀ ډٌِ، إز( ٵًٍْ ٱٌاَبْ ثٍ ډَث٣ً
 هًى ثٍ ٍا َب آځُٓ ٽڄ ًٕڇ ىي ) سٺَٔجبً ډ٫ً١ً ٍٕ أه سَسٕت، أه ثٍ (ىَي ډٓ اهشٞبٛ هًى ثٍ ٍا

 كي سَٔه دبٕٔه ىٍ ډلًٞلار، ياٹٮٓ َْب ئْځٓ ي ٕلاډز ډًاى، ٽٕٶٕز، اُ (ىَي ډٓ اهشٞبٛ
 2ًوب ٍاقؼٖ حشکبت اُ (ٍيى ډٓ ٙمبٍ ثٍ ډلًٞلار سجچٰٕ ىٍ اٝچٓ ٍاَجَى ٔټ أه ي ًٙى ډٓ إشٶبىٌ

 اُ ډىي ثٌَُ ي سًَْٞٔ َْب آځُٓ أه (ًٙى ډٓ إشٶبىٌ ٽًىٽبن ئِْ سجچٕٲبر ىٍ سىبية ثٍ اوٕمٕٚه ي
 سب ًٙى ډٓ ثَىٌ ٽبٍ ثٍ سلَٻ ٔب سٶَٔق اُ سًٍْٞ اوياهشه ػب ثَاْ ثٕٚشَ -َبڅٕٖشٕټ  َْب سپىٕټ
 ثَ ىاڃ ډياٍٽٓ ثٍ َب  ثٍَٕٓ ډلًٞڃ، ډِأبْ ٔب ياٹٮٓ َْب ئْځٓ ثٍ ډَث٣ً ا٥لا٭بر آيٍىن ٵَاَڈ

 س٤ًٕ ٙيٌ ځَىآيٍْ ا٥لا٭بر ىٍ يسًاو ډٓ ٽٍ اوي ٽَىٌ إشىبى ُٓآځ ىٍ ٽلاډٓ ٱَٕ ٭ًاډڄ اَمٕز
 ثبٙي( ډإطَ اٹىب٫ ي ځٌاٍْسأطَٕ َبْ ٍاٌ ٔب ي آوُب دَىاُٗ ًِٕٙ ٽىىيځبن، سجچٰٕ

 تثلیـات ّای کاسکشد ٍ اّذاف  

 ٥َٳ اُ ٽٍ إز ٽبلأٓ هَٔي ثٍ ډٚشَْ ٕبهشه ډشٺب٭ي ،تجبسٕ ىٔيځبٌ اُ سجچٕٲبر َيٳ
 إز ٓهًٞٝ ثٍ ٽبلاَبْ هَٔي ثٍ سٞمٕڈ ىٍ اي ٕبهشه ٹبىٍ ي ٙيٌ ٭١ٍَ ٵَيٗ ثَاْ ٽىىيٌ سجچٰٕ

 ٵََىڀ ىَي( ډٓ اوشوبة ٵَٝز ٽىىيځبن ډَٞٳ ثٍ سجچٕٲبر آن ثَ ٭لايٌ ىاٍى( ٍا آن آٍُيْ ٽٍ
  (ٽىي ډٓٽمټ  ٽبلا ٵَيٗ ثٍ ډٖشٺٕڈ ٱَٕ ي ډٖشٺٕڈىاوي ٽٍ  ډٓ ٭بډچٓ ٍا سجچٰٕ َيٳ ثٖشَي

 سًٕٮٍ كبڃ ىٍ ٽًٍَٚبْ ىٍ ډوًٞٝبً إز( ډوشچٴ َبْ ُډٕىٍ ىٍ ٕبُْ آځبٌ سجچٕٲبر؛ وٺ٘ ډُمشَٔه

 َبْ دَٕٚٵز ي ٭چًڇ ٵىٓ، ډٮچًډبر ي َب ډُبٍر اُ ٽٍ ډىبٵٮٓ ثٍ آځبَٓ ىٍ ٍا ډَىڇ يسًاو ډٓ سجچٕٲبر

                                                                                                                                       
1. Live Action 
2. Holistic 
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 ډإطَْ ٽمټ يسًاو ډٓ سجچٕٲبر َمـىٕه ٽىي( ٽمټ ًٙى ډٓ كبٝڄ ډوشچٴ َبْ َيٳ اوؼبڇ ىٍ ثَٚ

 ثبٙي( ډًاٍى أه ىٍ َبٔٓ آځبَٓ ي اػشمب٭ٓ اٹشٞبىْ، سًٕٮٍٍيوي  ثٍ ثوٕٚين َٕ٭ز ثَاْ

 ;ًوبٗذ هٖ دًجبل سا رٗل اّذاف تجل٘غبت

 ثَػٖشٍ  َْب ػىجٍ ثَ َب آځُٓ اػت; کٌٌذُ هلشف ثِ کبلا ٗب خذهبت فشٍؽ تجل٘غبت، ًْبٖٗ ّذف

 ىاٍوي( و٪َ ىٍ ٍا ػبډٮٍ اػشمب٭ٓ َْب اٍُٗ ،سأٽٕي أه ىٍ َمًاٌٍ ي ىيٽى ډٓ سأٽٕيٽبلا ي هيډبر 

 ْٖځٌٙشٍ، ٽبلاَبْ ثَاْ سجچٕٲبر» آٍسًذ; هٖ پذٗذ سا هلشف جذٗذ ثبصاسّبٕ ّب آگ 

 ثبٔي ځًٔب ٽٍ ٽٚىي ډٓ ٕ٘د ٽبٍٽَىَبٔٓ ػئي ٽبلاَبْ ثَاْ ي ىيٽى ډٓ اثيا٫ ػئي ٽبٍثَىَبْ

 نياډٕ ثٍ ٍا ػئي َبْ ٵىبيٍْ ٍٹبثز، آٔىي( كٖبة ثٍ ٭لاػٓ ځٌٙشٍ َبْ ډٚٲًڅٓ ىڃ ثَاْ

 إز( ٽَىٌ ډُٕب ثبُاٍ ىٍ ٍا ثُشَْ ٽبلاَبْ ي آيٍىٌ

 ىوجبڃ آن ثٍ ي ٵَيٗ ٍيوٸ ثب٭ض َب آځُٓ ;دّذ هٖ کبّؾ سا هلشفٖ کبلاّبٕ ق٘وت تجل٘غبت، 

 (ًٙى ډٓ ٽبلا ځَاوٓ ډًػت ثَ٭پٔ ډب ٽًٍٚ ىٍ اډب (ًٙوي ډٓ ٽبلاَب ٙيٌ سمبڇ ٹٕمز ٽبَ٘ ډًػت

 ٍْٖا ,ياهًٍىٌ ٽبلاَبْ ډٮمًڃ، ٥ًٍ ثٍ ;ؿَد هٖ تَل٘ذ ک٘ف٘ت ثْجَد ثبػج دائن عَس ثِ ّب آگ 

 ٍا ػب وبؿبٍ ثٍ ٍٹبثز ثبُاٍ ٽٍ إز أه َب آځُٓ سأطَٕ ٭لايٌ ثٍ ٵَيهز، سجچٰٕ، اػجبٍ ثٍ سًان مٓو

 (ٽىي ډٓ سىڀ وٕٖشىي، سَ ٽٕٶٕز ثب ي سبٌُ ٽٍ ٽبلاَبٔٓ ثَاْ

 ىٍ ي إز ١َيٍْ ډَٞٳ ثبُاٍ ىٍ سجچٕٲبر ;دّذ هٖ گؼتشؽ تَل٘ذ دس سا سقبثت ،ْٖآگ 

 آوپٍ، ١مه آٔىي؛ ډٓ ٙمبٍ ثٍ ډلًٍْ ٙبهٍٞ ىي ،«ٽٕٶٕز» ي «ٹٕمز» َمًاٌٍ ثبُاٍْ ؿىٕه

 ٽَى( هًاَي ٭مڄ وبٹٜ ٽبلا س٬ًُٔ إبٕٓ ٵَأىي سجچٕٲبر، ثيين

 اُ ٭چمٓ َبْ دْيَ٘ ي ثبٍُځبوٓ سجچٕٲبر ثبٔي َمًاٌٍ ػلوٖ; ّبٕ پظٍّؾ ٍ ثبصسگبًٖ تجل٘غبت 

 َُٔ ي٬ٕٕ ډٺٕبٕٓ ىٍ ٍا ٽبلا ٵَيٗ ي ثبُأٍبثٓ ،سًڅٕي ثشًاوىي سب ثبٙىي اٍسجب٣ ىٍ َڈ ثب وِىٔټ

 (ًٙى ډىي ډٓ ثٌَُ ٽبلا اوًا٫ ىٍ وًٕبُْ ي سلًڃ اُ ٽىىيٌ ډَٞٳ وشٕؼٍ، ىٍ (ڂَٕويث و٪َ

 امريز جُبن در تجلیغبت ضريرت‌
 ىٍ آن ومًى ٽٍ سلًلاسٓ ،إز ىاىٌ ٍم جْبًٖ اقتلبد ىٍ ٭مٕٺٓ سلًلار اهَٕ َبْ ىٍَىٍ 

 ىٍ ٽٍ ثَٔڈ ډٓ َٕ ثٍ ىيٍاوٓ ىٍ اډَيُ هًٍى( ډٓ ؿٚڈ ثٍ دٕ٘ اُ ثٕ٘ اْ ډى٦ٺٍ ي ډچٓ اٹشٞبىَبْ

 ي سَ سىڀ ٍيُ ََ سؼبٍر ٭ٍَٝ ىٍ ٍٹبثز كچٺٍ (ډٮىبٕز ثٓ وِٕ اْ ډى٦ٺٍ ي هلٖ اقتلبد آن

 ځَٕى( ډٓ ٹَاٍ اٹشٞبىْ َْب ٵٮبڅٕز ډلًٍ ٽبلا، ٵَيٗ ي سًڅٕي َب، ډِٔز هچٸ ي ًٙى ډٓ سَ دٕـٕيٌ

                                                                                                                                       
 ٽبلاَبْ ثيين ٽٕٶٕز ي ثيين ډ٦چًثٕز (,
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َب  ٍيٗ سَٔه ډىبٕت ٽبٍځَْٕ ثٍ ي سيثَٕ ي ىٍأز ثب ٽٍ ثًى هًاَي ٽٖبوٓ آن اُ آٔىيٌ سَىٔي ثيين

  ثَثبٔىي( ٹيٍسمىي ي ٙمبٍ ثٓ ٍٹٕجبن اُ ٍا ٕجٺز ځًْ اثِاٍ، ي

 تثلیـات تحَل ػیش 

 ډُڈ ياٹٮٍ ىي ځٶز سًان ډٓ هلاٍٝ ٥ًٍ ثٍ يڅٓ ىاٙز، يػًى ٹئڈ َبْ ُډبن اُ سجچٕٲبر ٽٍ كبڅٓ ىٍ
ز( ٙيٌ تجل٘غبت دس اًقلاة اٗجبد ثب٭ض  ٙي ثب٭ض ٽٍ -0/, ٕبڃ ىٍ ؿبح ٝىٮز اهشَا٫ ايڅٓ إ
 ٽٍ ثًى ثٕٖشڈ ٹَن ىٍ ٝيا دو٘ َْب ڂبٌىٕش آډين يػًى ثٍ ىيڇ ًٙى( ډىشَٚ ُٔبى سٮياى ثٍ َب دٕبڇ

  (اٵَاى ثبًٕاى وجًىوي ثَٕبوي ي وجًى ىٕشَٓ ىٍ ډ٦جً٭بر ٽٍ وٺب٥ٓ ىيٍسَٔه ثٍ ٍا ځٶشبٍ ي دٕبڇ سًاوٖز

 تجلیغ التصبدی اثرات‌
 ٙيٌ اثَاُ ځًوبځًوٓ و٪َٔبر ي ٙيٌ ُٔبىْ َبْ ثلض اٹشٞبى، ىٍ سجچٕٲبر ډىٶٓ ي ډظجز وٺ٘ ډًٍى ىٍ

 ػبډٮٍ و٪َ اُ أىپٍ ٔب ي اٵشي ٽبٍ ثٍ ػبډٮٍ ثٍ هيډزډَٖٕ  ىٍ آځُٓ ٔټ اُ إشٶبىٌ إز ډمپه إز(
 ثٕٚشَ ىٍ إز اػشمب٭ٓ ي ډچٓ ډىبٵ٬ اُ  كمبٔز َب ىيڅز اٝچٓ َيٳ ٽٍ آوؼب اُ (ثبٙي ثو٘ ُٔبن

 سًٞٔت ثٍ ډًٍى أه ىٍ ډٺٍَاسٓ ي ٹًاوٕه آځُٓ، ډإٕٖبر ٥َٳ اُ َڈ ي ىيڅز ٥َٳ اُ َڈ ٽًٍَٚب
 َْب ځبٌىٔي سًػٍ ػچت ؿِْٕ ٱَٕ اُ سجچٕٲبر َيٳ اځَ الاًٝڃ ٭چٓ (إز الاػَا لاُڇ ٽٍ ٍٕٕيٌ
 ځَٕى دٕ٘ ىٍ ٍا هًٔ٘ ٍاٌ ،اوشٺبى ثيين ،اٵَاى ػبډٮٍ ډٕبن ىٍ يسًاو مٓو ثبٙي ډَىڇ ىٍ وٶًً ي ٭مًډٓ

 اٹشٞبىْ ي اػشمب٭ٓ ٍيٗ ٍث اوشٺبىار أه اًٝلاً (ىَي اىاډٍ هًى ٽبٍ ثٍ ىڅڂَډٓ ي سًٚٔٸ ثيين ٔب ي
 سجچٕٲبر( وُبى وًٍٙى  ډٓ ػبډٮٍ

 إز ومًىٌ اٙبٌٍ «سؼبٍر ي ٝىٮز» وبڇ ثٍ هًى ٽشبة ىٍ اٹشٞبى ٭چڈ ىاوٚمىي «هبسؿبل آلفشد»
 ىٍ ٍا لاُڇ ا٥لا٭بر ي ىاٍى ا٥لا٭بسٓ ػىجٍ ٽٍ «ػبصًذُ» ٔپٓ ًٙى ډٓ ا٭مبڃ ٫وً ىي ثَ سجچٕٲبر ٽٍ

إز  ډٶٕي وِٕ هًى كي ىٍ ي ىَي ډٓ ٹَاٍ ٽىىيځبن ډَٞٳ اهشٕبٍ ىٍ ٽبلا ٵَيٗ ډلڄ ي يػًى ډًٍى
 إز( ثو٘ ُٔبن ٽبډلاً ي ىاٍى ٍا ٍٹجب ٽَىن ثَٕين ډٕيان اُ ػىجٍ ٽٍ «گشُ ػت٘ض» سجچٕٲبر ىٔڂَْ ي

 تجلیغبت ػًارض‌
 ٭ًاٍٟ ،ثَٚ ىائمٓ آٙىبْ أه آن، اڅِاډبر ي سجچٕٲبر ثوٚٓ آځبَٓ ي ٍٕبوٓ ا٥لا٫ َْب ػىجٍ اُ ػيا

 ٵٚبٍَبْ آن ډُمشَٔه (ځٌاٍى ډٓ ػبٍ ث َب اوٖبن ُويځٓ ډوشچٴ ٙئًوبر ىٍ ٍا وبهًٙبٔىيْ سجٮبر ي
 كشٓ ٽٍ ٽَى اً٭بن ثبٔي إز( اػشمب٭ٓ ي ٵَىْ َبْ وبَىؼبٍْ اُ ثٖٕبٍْ ډبٍٔ هًى ٽٍ إز ٍياوٓ

 ٍا ُىځٓ َٕؼبن ي ا٭ٞبة سلَٔټ ډًػجبر ٱبڅجبً وِٕ ډًًٔبوٍ سَٵىيَبْ اُ ٭بٍْ ي ٭بىْ سجچٕٲبر
 اوًا٫ سُبػڈ ډٺبثڄ ىٍ اوٖبن ٽٍ ىَي ډٓ ٍيْ ُډبوٓ ،ڂَئَاو ي ثبٍ ډٕٞجز ي١ٮٕز ،ٽىي ډٓ ٵَاَڈ
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 ډٺبيډز ىٍػٍ كٖت ثَ سجچٕٲبر سؤَجٓ اطَار ٽٍ إز ثئُٓ ځَٕى( ډٓ ٹَاٍ ٵَٔجپبٍاوٍ سجچٕٲبر
 ٔپٖبن وٍ اځَ ,َمڂبن كبڃ ََ ثٍ اډب إز( ډشٶبير آوُب ا٭ٞبة ٕچٖچٍ ىٵب٭ٓ ٹيٍر ډِٕان ي اٵَاى
 ىاٍوي( ٹَاٍ آن دٌَْٔسأطَٕ ډٮَٟ ىٍ ثب ىٍػبر ډشٶبير يڅٓ

 کشد; خلاكِ رٗل هَاسد دس تَاى هٖ سا تجل٘غبت ػَء احشات

 خؼواًی ػَاسظی 

 څٌا ٕبُى ډٓ ډشأطَ وِٕ ٍا ىٔڂَْ ٔپٓ سلَٔټ ي إز ډَسج٤ َڈ ثٍ اٵَاى ػبن ي ػٖڈ ؿًن

 ي آډيٌ ٭مڄ ثٍ سلٺٕٺبر ٥جٸ ٍٕبوي، ډٓ ُٔبن آىډٕبن ػٖڈ ي اوياڇ ثَ ٍياوٓ ٵٚبٍَبْ ي َب إشَٓ

 ىٍ ٱٌَٕ ي هًن ٵٚبٍ َٕىٍى، ٭َيٹٓ، ي ٹچجٓ َبْ ثٕمبٍْ اُ ثٖٕبٍْ ٭چڄ اُ ٔپٓ دِٙپبن، سإٔٔي

  ٹَاٍ ځَٵشه آوُب ىٍ ډٮَٟ سجچٕٲبر ثبٙي( وشٕؼّ يسًاو ډٓ اٙوبٛ

 سٍاًی ٍ سٍحی ػَاسض 

 سى٪ٕڈ ياٹ٬ ثَهلاٳ ي ًٙى ډٓ بثى سُمز ي وَٕوڀ ىٍيٯ، َبْ دبٍٔ ثَ آوُب ډ٢بډٕه ٽٍ سجچٕٲبسٓ

 ٍث ًٙى دو٘ ډپٍَ ٥ًٍ ثٍ ي ثًىٌ َمَاٌ َٕبًَ ي ػىؼبڃ ي ُٔبى ٝياْ ي َٕ ثب اځَ ئٌْ ثٍ ،ځَىى ډٓ

 ثبيٍَبْ ي آځبَٓ ي سٚوٕٜ ٽٍ ٽىىي ډٓ اكٖبٓ ډوب٥جٕه (ٽىي ډٓ ياٍى ُٔبىْ ٵٚبٍ اٵَاى ٍيان

 ٽٍ إز ُډبوٓ ي١ٮٕز ي ډًٹٮٕز ثيسَٔه (ًٙى ډٓ سًَٕه آوُب ثٍ ي ٙيٌ ځَٵشٍ ٕوٌَ ثٍ آوُب

 ًٍٝر أه ىٍ (وجبٙي ډوب٥جٕه ػبوت اُ وِٕ ا٭شَاٟ ي دبٕوڂًٔٓ اډپبن ي ثًىٌ -٥َٵٍ ٔټ سجچٕٲبر

 ُيٍدٌَْٔ، ي ُيٍځًٔٓ بٍْ،ٽ دىُبن كًٝچڂٓ، ثٓ سىيهًٔٓ، ٥چجٓ،اوِيا ٔأٓ، َٕهًٍىځٓ، ىؿبٍ ٱبڅجبً

 اٵَاى اًَبن اُ وٶٔ ثٍ ا٭شمبى ي ٥ج٬ ډىب٭ز ي آٍاډ٘ (ًٙى ډٓ ٱٌَٕ ي ځًٔٓ ىٍيٯ ٽبٍْ، ډلبٵ٪ٍ

 ىَي( ډٓ اڅشُبة ي ََآ ،سًٚٔ٘ ،ا٦١َاة ثٍ ٍا هًى ػبْ ي ثىيى ثَډٓ ٍهز

 اختواػی ػَاسض 

 ي ٵََىڂٓ سَثٕشٓ، اٹشٞبىْ، اي١ب٫ ثَځَٕويٌ ىٍ ٽٍ إز اػشمب٭ٓ ُويځٓ ٽچٓ ٍيوي ډى٪ًٍ أىؼب ىٍ

 ىؿبٍ ي ځَٕوي ډٓ ٹَاٍ سجچٕٲبسٓ ثمجبٍان ډٮَٟ ىٍ ٽٍ اٵَاىْ إز( ٍيُډٌَ ُويځٓ اثٮبى ٕبَٔ

 ثٕمبٍ ػًاډ٬ ثٕمبٍوي، ي دٌَٔ إٕٓت ٽٍ َٖشىي ػًاډٮٓ ىَىيٌ، سٚپٕڄ ځَىوي ډٓ ٍياوٓ َبْ َىؼبٍْوب

 ثبٙىي( ډًڅي ي هلاٷ ډشَٹٓ، ٙبىاة، دًٔب، ىيسًاو مٓو َڈ

                                                                                                                                       
,) Public )ډى٪ًٍ سًىٌ ٔب ٭مًڇ ډَىڇ إز 

َبْ  َبْ سٮبډچٓ و٪َٕ أىشَوز ي ٙجپٍ ٍاىًٔٔٓ ي ((( إز ٽٍ ثبُهًٍى وياٍوي يڅٓ ٍٕبوٍ ،ډى٪ًٍ سجچٕٲبر سچًًِٔٔوٓ (-

 َبْ ىي٥َٵٍ َٖشىي ي ثبُهًٍى ثبلأٓ ىاٍوي( اػشمب٭ٓ ٍٕبوٍ
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 ٍتجلیغبت در ترغیت ي عالىب َبی‌تکىیك ي یبدگیری َبی‌وظری‌
بٓ ثَ ډجچٲبن ي ىاٍى ىٽبٍثَ سجچٕٲبر ىٍ ٽٍ َبٔٓ و٪ٍَٔ   ا5ُ ٭جبٍسىي ،ىيٽى ډٓ سجچٕٲبسٓ َبْ ٥َاكٓ آوُب إ

 ِ1تضسیقی ًظشی 
 ي ىاٍوي إٓبٔٓ ثَٷ ي ٹًْ ارسأطَٕ َب دٕبڇ ٽَىٌ إز اٍائٍ ٍا آن ؿبٽًسٕه ٽٍ و٪ٍَٔ أه إبٓ ثَ

 ثٍ َٕشچَ ٍيٙىڂَْ ي ا٥لا٭بر ئَُ ځًثچِ س٤ًٕ و٪ٍَٔ أه (ًٙى ډٓ دٕبڇ ثٍ ٭مڄ ډًػت دٕبڇ اٍائٍ
اُ و٪َ أه ىٔيځبٌ، ډوب٥ت ډىٶٮڄ إز ي  ثًى( ډإطَ ثٖٕبٍ َٕشچَْ آڅمبن ىٍ ي ٙي ځَٵشٍ ٽبٍ

 سأطَٕار دٕبڇ ثَ اي كشمٓ إز(

 ِ2هحذٍد اتتأثیش ًظشی 
 سٺًٔز ٍا ډًػًى ٭ٺبٔي ىيسًاو ډٓ ٵٺ٤ َب ٍٕبوٍ إز( ډلييى ٍٕبوٍ دٕبڇ ٹيٍر و٪ٍَٔ أه إبٓ ثَ

 ٽىىي( ومٓ أؼبى ٭مًډٓ اٵپبٍ ىٍ ثىٕبىٔه سٲَٕٕار َب ٍٕبوٍ ٭جبٍسٓ ثٍ ٽىىي(

 ي ثَڅًٖن س٤ًٕ و٪ٍَٔ أه إز( دًٔب ډوب٥ت ي ًٙى ډٓ سًػٍ ډوب٥ت ثٍ اٍسجب٥ٓ ٭ىبَٝ ثٕه ىٍ
 ٽٍ َمٕه ځَان اٍسجب٣ ،إبٓ أه ثَ ٙي( ثٕبن ثًى كبٽڈ سٍِٔٺٓ و٪ٍَٔ ٽٍ ُډبوٓ ىٍ لاُإٍٶچي

 آن ثٍ ىاٍوي ٍا آن ثب ډَسج٤ ډٖبئڄ ي دٕبڇ دٌَٔٗ آډبىځٓ ډَىڇ ي إز ډًػًى ُډٕىٍ ډشًػٍ ٙيوي
 ُيىسَ ػىڀ ثٍ ډَث٣ً اهجبٍ ،ػىڀ ُډبن ىٍ ډظلاً ٽىىي( ډٓ ػچت آن ثٍ ٍا ډَىڇ سًػٍ ي ُىٌ ىاډه
 (ځَٕى ډٓ ٹَاٍ دٌَٔٗ ډًٍى

 3استثاط ای چٌذهشحلِ یا دٍ ًظشیة
 

 ٥َٔٸ اُ ي ٍٕي ډٓ ٵپَْ ٍَجَان ٔب ٭ٺبٔي ٍَجَان ثٍ اثشيا اٍسجب٥ٓ يٕبٔڄ دٕبڇ و٪ٍَٔ أه إبٓ ثَ
 0ڂَځِٔىٚ سىُب /٭ٺبٔي ٍَجَان ،و٪ٍَٔ أه إبٓ ثَ (ًٙى ډٓ ډىشٺڄ #ډَىڇ$ ياٹٮٓ ډوب٥جٕه ثٍ آوُب
 ډىشٺڄ ډوب٥جٕه ثٍ ي ٽَىٌ ىٕشپبٍْ هًىٙبن َْب ځبٌىٔي إبٓ ثَ ٍا اهجبٍ ثچپٍ ؛وٕٖشىي هجَ
 اوي( ٽَىٌ اٍائٍ ٍا و٪ٍَٔ أه لاُإٍٶچي ي ٽبسِ اڅًُٕ ٽىىي( ډٓ

 (ثًى ووًاَي ځٌاٍسأطَٕ ٭مًډٓ اٵپبٍ ىٍ وًٚى، ياٹ٬ ٵپَْ ٍَجَان سًػٍ ډًٍى َب ٍٕبوٍ اهجبٍ اځَ
 ثب دٔ ىَىي( ډٓ ډوب٥ت ثٍ ي ٽىىي ډٓ ثَػٖشٍ ٍا دٕبڇ ٭ٺبٔي ٍَجَان ٽمټ ثب ،ٍٕبوٍ ايٹبر ځبَٓ

 ٍا اٍسجب٥ٓ ػَٔبن ثوًاَىي ٵپَْ ٍَجَان اځَ (ٕبُوي ډٓ ٵپَْ ٍَجَان ٍا 1٭مًډٓ اٵپبٍ ىٔيځبٌ أه
 (ىَىي ډٓ اوؼبڇ ٍا ٽبٍ أه هًى ٕپًر ثب ٽىىي ٹ٬٦
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 خـٌَدی ٍ اػتلادُ ًظشیة 

 ي ىاٍى ىيٕز ٽٍ ٍيى ډٓ ا٥لا٭بسٓ ىوجبڃ ثٍ ي إز آځبٌ هًى وٕبُ ثٍ ډوب٥ت و٪ٍَٔ أه إبٓ ثَ
 5ډى٪ًٍ ثئه إز آن ٥بڅت

 ؛آيٍى ډٓ ىٕز ثٍ ٍا ډ٦چًة ډ٦بڅت ي ٽىي ډٓ سلاٗ هًى وٕبُ إبٓ ثَ ي إز دًٔب ډوب٥ت 

 ٍ؛ٽىىي ډٓ ٍٹبثزَڈ  ثب ډوب٥جبن وٕبُ سأډٕه ثَاْ َب ٍٕبو 

 ؛ٽىي ډٓ سؼَثٍ ٍا ډوشچٴ َْب ٍيٗ ي إز ػٖشؼًځَ ډوب٥ت 

 ز آځبٌ هًى وٕبَُبْ ثٍ ؿًن ډوب٥ت  (ُوي ډٓ اوشوبة ثٍ ىٕز َب دٕبڇ ي َب ٍٕبوٍ ډؼمً٭ّ ثٕه اُ إ

  إز( هًىْ َْب ٍٕبوٍ ١ٮٴ يا٦ٍٕ ثٍ ډبًَاٌٍ ثٍ ډَىڇ ٍئپَى ىلأڄ اُ ٔپٓ

 ٍِاتؼتگی ًظشی 

 اډب ؛إز سٍِٔٺٓ و٪ٍَٔ ډظڄ ،ځٌاٍى سأطَٕ ډٓ اٵَاىي ٍٵشبٍ  سٶپَ ي ىاو٘ ثَ پ٘بم و٪ٍَٔ أه إبٓ ثَ

 ٕمز ثٍ وٕبُ ثٍ سًػٍ ثب ډوب٥جبن .ٽىي ډٓ دٕيا ا٭شٕبى ډوب٥ت أىپٍ آن ي ىاٍى آن ثب سٶبير ٔټ
 ثبٙي ثٕٚشَ ډوب٥جبن وٕبُ ٍؿََ ٽىي( ډٓ أؼبى ياثٖشڂٓ وٕبَُب سيايڇ ي ًٙوي ډٓ ٽٕٚيٌ ٍٕبوٍ ٔټ

 ؿَا ؛ًٙى ډٓ ډىٶٮڄ ډؼيىاً ډوب٥ت إز( ثٕٚشَ سأطَٕ ثبٙي ثٕٚشَ ياثٖشڂٓ ؿٍ ََ ي ثٕٚشَ ياثٖشڂٓ
 5إز ياثٖشٍ َب ٍٕبوٍ ثٍ ىڅٕڄ ىي ثٍ اي ٽٍ

 #ا٥لا٭بر ي هجَ ثٍ وٕبُ$ ا٥لا٭بر ىٍٔبٵز ),

 #سٶَٔق$ َب ياٹٮٕز اُ ٵَاٍ )-

 ِ1کاؿت ًظشی 

 ي سَٔه ٥ًلاوٓ اكشمبلاً ٽٍ سلٺٕٺٓ اُ إشٶبىٌ ثب دىٖٕچًاوٕب ىاوٚڂبٌ ىٍ يْ َمپبٍان ي گشثٌش جَسد

 ي ځَثىَ إشيلاڃ ىاىوي( اٍائٍ ٍا ٽبٙز و٪ٍَٔ إز، سچًًِٔٔن اطََبْ دْيَ٘ ثَوبډٍ سَٔه ځٖشَىٌ

 ځَثىَ اػت. آهذُ دس جبهؼِ اكلٖ فشٌّگٖ ثبصٍٕ كَست ثِ تلَٗضَٗى، کِ إز أه يْ َمپبٍان

ٍ ثٌٌ٘ذگبى  اػت ؿذُ خبًَادُ اكلٖ ػضَ ٗك تلَٗضَٗى دػتگبُ 5ثَ أه ثبيٍوي َمپبٍاو٘ ي

 .داًٌذ پشهلشف تلَٗضَٗى دً٘ب سا ًباهي ٍ افشاد سا خغشًبک ٍ غ٘ش قبثل اػتوبد هٖ

 هبوًاىٌ ٥َٔٸ اُ ثبيٍَب ي ٵََىڀ اوشٺبڃ سب ىَي ومٓ اػبٌُ ػًاډ٬ اػشمب٭ٓ َٙا٤ٔ ي سچًًِٔٔنٹيٍر 

 سلز ٍا ىٔڂَ ػًاډ٬ ٭چز أه ثٍ ؿٕه اوٺلاة ي أَان إلاډٓ اوٺلاة إز ډٮشٺي يْ ًٙى ا٭مبڃ

  ثًىوي( إشًاٍ هًى ٵََىڂٓ ثبيٍَبْ ثَ ٽٍ ويىاى ٹَاٍ سأطَٕ

                                                                                                                                       
1. Cultivative theory 



 01   شناسی تبلیغات 8 کلیات جامعه1 فصل
  

 1ػكَت هاسپیچ 

 َْب ٍٕبوٍ ٽٍ إز أه يْ إشيلاڃ إز( ٽَىٌ اٍائٍ ًئَهبى ًَئل ال٘ضاثت ٍا ٕپًر ډبٍدٕؾ و٪ٍَٔ

 ٔٮىٓ ػمٮٓ، اٍسجب٣ ئْځٓ ٍٕ ٽٍ ٽىي ډٓ إشيلاڃ يْ ىاٍوي( ٙئيْ سأطَٕ ٭مًډٓ اٵپبٍ ثَ ػمٮٓ،

 .تب ثش افکبس ػوَهٖ تأح٘ش ثگزاسًذ ؿًَذ هٖ تشک٘ت ّن ثب كذاٖٗ ّن ٍ ثَدى جبٖٗ ّوِ تشاکن،

 ّٕب سػبًِ ٽىىي( سًػٍ ډٓ آوُب ثٍ اٵَاى ٽٍ َٖشىي ډَػٮٓ َُٔا إز ډُڈ ػمٮٓ َْب ٍٕبوٍ وٺ٘

 ثگزاسًذ. احش ػکَت هبسپ٘چ ثش عشٗق ػِ ثِ ٌذتَاً هٖ جوؼٖ

 ًِىَىي( ډٓ ٙپڄ إز، ډٖچ٤ ٭ٺبٔيْ ؿٍ أىپٍ ثٍ ٍاػ٬ ٍا اٵَاى تلَسات ّب سػب 

 ًِىَىي( ډٓ ٙپڄ ٍا اٵِأ٘ ثٍ ٍي ٭ٺبٔي ثٍ ډَث٣ً تلَسات ّب سػب 

 ًِاٵپبٍ ىٍ يسًاو ډٓ ٍا اْ ٭ٺٕيٌ ؿٍ ٙوٜ أىپٍ ډبوىي ىَىي ډٓ ٙپڄ ٍا تلَساتٖ ّب سػب 

 ًٙى( هٌضٍٕ اٌٗکِ ثذٍى ٽىي، اثَاُ ٭مًډٓ

بٓ أه ثَ  سَػٕق ي ىاٍوي ثٕڈ ػبډٮٍ ىٍ ډبوين سىُب اُ ىاٍوي اٽظَٔز و٪َ ثَهلاٳ و٪َْ ٽٍ ٽٖبوٓ إ

اْ َمًٖ ًٙوي ي  ٭ٺٕيٌ هًىىاٍْ ومبٔىي ي ٔب ثب ثبيٍَبْ ٍٕبوٍ ي اُ اثَاُ ٽىىي اهشٕبٍ ٕپًر ىَىي ډٓ

 ٽىي ډٓ سجچٰٕآن ٍا  ٍٕبوٍ ٽٍ اْ و٪ٍَٔ ٔب كبٽڈ و٪ٍَٔ (ىَىي سٚپٕڄ ٍا اٽظَٔز ؿىي ََ ،َمَوڂٓ ومبٔىي

 و٪َ ٙبٔي ثبيٍ أه ٽٍ ًٙى ډٓ ٕبهشٍ ٭مًډٓ اٵپبٍ ٥َٔٸ أه اُ ي ومبٔي ډٓ سبُْ ٔپٍ ي ىاٍْ نياډٕ

ٔزيا ،وجبٙي ػبډٮٍ اٽظَٔز  (ثبٙي ىاٙشٍ سجچٕٲبسٓ ػىجٍ ثٕٚشَ ي ثبٙي اْ ٍٕبوٍ څً

 تجلیغ در آن تأثیر ي اسلامی فرَىگ‌
 سمبڇ اًٝلاً إز( سجچٕٲبر سَٔه ډًَٕڇ ي سَٔه ٙيٌ ٙىبهشٍ ،سَٔه ٬ٕيٕ سَٔه،ٓ ٹئم اُ ىٔىٓ سجچٰٕ

 ،ًٙى ډٓ ٙىبهشٍ ىٔىٓ سجچٰٕ ٭ىًان ثٍ اٽىًن آوـٍ يڅٓ َٖشىي( سجچٰٕ ي٩ٕٶٍ ىاٍ ٭ُيٌ ُٓاڅ اىٔبن

 صًذگٖ دػتَسالؼول دٗي إز( ډَث٣ً إلاڇ ي ډٖٕلٕز ٔٮىٓ ػُبوٓ، ثٍِٿ ىٔه ىي ثٍ ثٕٚشَ

 هزّت ٍ تجل٘غ ٍاقغ دس اػت. اًکبسًبپزٗش ضشٍستٖ ً٘ض دٌٖٗ تجل٘غبت اهش دس اػتوشاس ٍ اػت

 ّؼتٌذ. ٗکذٗگش هلضٍم ٍ لاصم

 سمبڇ ثٍ ي إز ُويځٓ ىٕشًٍاڅٮمڄ ىٔه ،ًٙى مٓو ډَث٣ً ٭مًڇ ا٭شٺبىار ي ثبيٍَب ثٍ سىُب ىٔه
 ي ډىبٕت سجچٕٲٓ َْب ٵٮبڅٕز ثب آن ځٖشَٗ ي سجٕٕه ىڅٕڄ، َمٕه ثٍ ىاٍى سًػٍ ُويځٓ ػًاوت

 ثبٖٔز ډٓ إلاډٓ، اهلاٷ ي ىٔىٓ ډجبوٓ اٙب٭ٍ ثَاْ إز( وبدٌَٔ اػشىبة ي ١َيٍْ ثٖٕبٍ ځٌاٍسأطَٕ

                                                                                                                                       
1. Sprilof silince 
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 ډٌَجٓ ي ىٔىٓ ٵََىڂٓ، نډٖإيلا ي ډجچٲبن ٍيُ، ډٺش٢ٕبر ي ځَأٚبر ثٍ سًػٍ ثب ُډبن، ََ ىٍ
 (داسد تٌگبتٌگ استجبعٖ دٗي ثب ّوَاسُ تجل٘غ ثبٙىي( ىاٙشٍ َمبَىڂٓ ي ډىبٕت َْب ٵٮبڅٕز

 سپَاٍ ي إشمَاٍ ،ًٙى ډٓ أؼبى ٭مًډٓ اٵپبٍ ي ػبډٮٍ َٙا٤ٔ ىٍ َمًاٌٍ ٽٍ سٲَٕٕاسٓ ثٍ سًػٍ ثب
 ثب ډ٦بثٸ ثبٖٔز ډٓ ٭ٍَٝ أه ىٍ  ٵٮبڅٕز ياٹ٬ ىٍ إز، ١َيٍْ ىٔىٓ سجچٕٲبر ٍإشبْ ىٍ  ٵٮبڅٕز
 ي اٵپبٍ وًٚى، سجچٰٕ ٙبٖٔشڂٓ ثٍ إز كٸ ىٔه ٽٍ إلاڇ ىٔه اځَ ًٙى( اػَا ي ٥َاكٓ ٍيُ َٙا٤ٔ
 ػٌة ثَاْ ثب٥ڄ ؿٍ ي كٸ ؿٍ ډَاډٓ ي ډپشت ََ ٙي( هًاَي ؿٌَٕ َب اوٖبن ٹچًة ثَ ثب٥ڄ ٭ٺبٔي
 ٫َٙ ىٍ ىٔه سجچٕٲبر ځٌاٍْسأطَٕ ثَاْ ىاٍى( ډپشت آن َبْ ُٔجبٔٓ ثٕبن ي سجچٰٕ ثٍ وٕبُ ػئي اٵَاى

 إلاڇ اثٮبى َمٍ ثٍ اػلام، «حذٍد» ثٍ دَىاهشه ي ثٮيْ سټ َْب ٵٮبڅٕز ػبْ ثٍ ثبٔي إلاڇ، ډٺيٓ
 ٱَٕ ٭مچپَى ًٙى( دَىاهشٍ وِٕ ّب«اهش» ثِ ّب«ًْٖ» ثَ ٭لايٌ ي ىًٙ سًػٍ آن َبْ ٭ٍَٝ سمبډٓ ثب

 ػمچٍ اُ ډٖشٺٕڈ، ٱَٕ سجچٕٲبر ي اډَيُ ُثبن ي اىثٕبر اُ إشٶبىٌ ٭يڇ ٍٕبوٓ، ا٥لا٫ ىٍ اْ كَٵٍ
 إز( ىٔىٓ سجچٕٲبر ډ٦چًة اٍائٍ ىٍ اډَيُ ډًاو٬ ي َب ١ٮٴ
 ُډٕىٍ أه ىٍ ډٚوٞٓ ي ىٹٕٸ ٍِْٔ ثَوبډٍ ثبٖٔز ډٓ ًٙى، ياٹ٬ ډإطَ ىٔىٓ سجچٕٲبر آوپٍ ثَاْ
 ٦ٕق ىٍ آوُب  ٵٮبڅٕز ثَآٔىي سب ٽىىي ٭مڄ ٔپذبٍؿٍ ي ډىٖؼڈ ٥ًٍ ثٍ ىٕشڂبَُب ي ىاٙشٍ يػًى

 سٺًٔز ي ډًػًى َْب ١ٮٴ ٍٵ٬ ٍاَپبٍَبْ اُ ٔپٓ ُډٕىٍ أه ىٍ تٌَع اٗجبد ًٙى( ياٹ٬ ډإطَ  ػبډٮٍ
 َب ١َيٍر ىٔڂَ اُ ډوشچٴ ْڂبَُبىٕش ثٕه َمبَىڂٓ ي ٕبُْ ٔپٖبن إز، كًٌُ أه َْب ٵٮبڅٕز

 ثب ثبٖٔز ډٓ ىٔىٓ سجچٕٲبر ثٕبن ي اسائِ ؿَُ٘ إز( ػبډٮٍ ٦ٕق ىٍ ىٔىٓ سجچٕٲبر اطَځٌاٍْ ثَاْ
 ي  ٵٮبڅٕز ثَاْ وِٕ ٍيُ اډپبوبر ي سؼُِٕار اُ ي ثَدُ صهبى هقتض٘بت ٍ سٍص ؿشاٗظ ثٍ سًػٍ

 ًٙى( إشٶبىٌ ځٌاٍسأطَٕ ي ډ٦چًة ٭مچپَى
 اَمٕز اُ ډوب٥جبن ٍيْ ثَ ځٌاٍْسأطَٕ ىٍ وِٕ سجچٰٕ ًٌٕٙ ػئي، اثِاٍ ي ثَوبډٍ اُ إشٶبىٌ ثَ ٭لايٌ

 هْن ًکتِ ىاى( آډًُٗ ٭ٍَٝ أه ٵٮبلان ثٍ ٍا آن ٙبٖٔشٍ ولًْ ثٍ ثبٔي ي إز ثَهًٍىاٍ ثٖٕبٍْ
 ٍا ډوب٥ت ثبٔي ٍيٗ أه اُ إشٶبىٌ ثب ٽٍ إز هؼتق٘ن غ٘ش ّبُٕ ؿَ٘ ،دٗي تجل٘غ ىٍ سًػٍ ٹبثڄ ي

 آډًُٗ ًٌٕٙ ومًوٍ ثَاْ ًٙى( َب آډًُٗ ي َب ثَوبډٍ ډؼٌية ٽٍ ىاى ٹَاٍ سأطَٕ سلز اْ ځًوٍ ثٍ
 ٱَٕ ًٍٝر ثٍ ىاى مٓو اوؼبڇ ىٍٕز ٍا ي١ً ٽٍ ډَىْدَٕ ثَاْ وًػًاوٓ ٕىٕه ىٍ $٫# ٕهىكٖ

 ثٍ ٍا ىٍٕز ځَٵشه ي١ً سب هًإشىي ډَىدَٕ اُ ٍُځَْ ػىڀ ٔټ اُ دٔ ٔٮىٓ ځَٵز اوؼبڇ ډٖشٺٕڈ
 ٽَى( ىٹز هًى ډٌَجٓ ا٭مبڃ ىٍ آن اُ ثٮي ي ٙي هًى اٙشجبٌ ػٍډشً َڈ دَٕډَى ثٕبډًُوي آوُب
 ٹَاٍ سًػٍ ډًٍى هًثٓ ثٍ ؿٌبػبًِ جبهؼِ ي بًِؿٌبػ سٍاى وپبر ثبٔي سجچٕٲٓ ډجبكض ډلشًاْ ىٍ

 ثبٙي( ىاٙشٍ ٵٮبڅٕز يْ ٵُڈ ي ىٍٻ إبٓ ثَ ي ثٚىبٕي ٍا خَد هخبعت ثبٗذ هجلغ ځَٕى(
 ي ٽبٍىان إشٶبىٌ ومبٔىي( سًاومىي اٵَاىْ اُ ثبٔي وِٕ دَىاُوي ډٓ ډجبكض أه ثٍ ٽٍ َٔٓب ٍٕبوٍ
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 هَسد جذٗت ثب ثبٗؼت هٖ کِ اػت ٕاِ قَله ً٘ض دٌٖٗ سػبًٖ اعلاع ىٔىٓ، سجچٕٲبر ډًاُار ثٍ
 ٽٍ وٕٖز ٙټ (ثَٕي ٭مًڇ ا٥لا٫ ثٍ ٙبٖٔشڂٓ ثٍ كًٌُ أه ٍئياىَبْ ي يٹب٬ٔ ي ځَٵشٍ ٹَاٍ تَجِ

 ىٍ وِٕ ٍا ډََُب اُ ٵَاسَ ثبٔي ثچپٍ ثبٙي، ٽًٍٚ ىاهچٓ ٵ٢بْ ثٍ ډلييى سىُب وجبٔي ٍٕبوٓ ا٥لا٫ أه
 ځَٕوي( ٹَاٍ ىٔىٓ يٹب٬ٔ ي ډجبكض ډ١ًً٭بر، ػَٔبن ىٍ َمڂبن ثَځَٵشٍ،

 هَٕ ٥بڅت ډٖچمبوبن ٽٍ آوؼب اُ ٍٕبوي، ّوگبى گَؽ ثٍ ٍا كٸ وياْ ثبٔي ي إز كٸ دٗي ،اػلام

 َْب اوٖبن ىٹٕٸ، ٍٕبوٓ ا٥لا٫ يا٦ٍٕ ثٍ ٽىي ډٓ اٹش٢ب آَهَٕهً أه ،َٖشىي ثَٚٔز َمٍ ٕٮبىر ي

 ي َب ثَوبډٍ اُ ثبٔي ىٔىٓ ٍٕبوٓ ا٥لا٫ ثَاْ اډَيُ ىوٕبْ ىٍ ٽىٕڈ( ُٕٕڈ ٕٮبىر أه ىٍ وِٕ ٍا ىٔڂَ

 ٍ ... هزّجٖ ٍ ػلوٖ هشاکض إ، هبَّاسُ ّبٕ ؿجکِ اٗو٘ل، اٌٗتشًتٖ، پبٗگبُ ؿًن ػئيْ َبْاثِاٍ

 ډوب٥جبن ثٍ اٵِاٍْ وَڇ ي اٵِاٍْ ٕوز َبْ ٍِْٔ ثَوبډٍ ٥َٔٸ اُ ٍا هًى اعلاػبت ثبٔي ٽَى( إشٶبىٌ

 ًٙوي( آٙىب آن اٍُٙمىي آطبٍ ي إلاڇ ډلشًاْ ثب سب ىَٕڈ اٍائٍ

 اسلامی تجلیغبت یَب‌ريش اسلام، وظر از تجلیغ‌

 اػلاهی تثلیؾ  

 ثٍ ځبٌ ي اٹىب٫ ځبٌ ًُٗ،آډ َيٳ ثب ځبٌ ٽٍ اٍسجب٣ اُ هبٛ وً٭ٓ اُ ٕزا ٭جبٍرسجچٕٲبر إلاډٓ 

 ثٍ ٽٍ ,دَيدبځٕٚه ثب إلاډٓ سجچٕٲبر ٽٍ إز ًٽَ ٍث لاُڇ ځَٕى( ډٓ اوؼبڇ ٥ت،ډوب ياىاٙشه ٭مڄ

 ىاٍى، ډظجز اٍُٙٓ ثبٍ ي إز ىاٍْ اډبوز ډجىبْ ثَ ي ىٍٕز ٍٕبوين ي سپظَٕ ،اٙب٭ٍ ،سَئغ ډٮىبْ

 (ومبٔي ډٓ ډ٦بثٺز ٚشَٕث

 ٍيٗ ي ه٤ اْ ډلاك٪ٍ ٹبثڄ كييى سب ٽٍ إز ٙيٌ اٙبٌٍ ثبٍ هٔؿىي سجچٰٕ ډ٫ً١ً ثٍ کشٗن قشآى دس

 5ثٍ أه سَسٕت ٽٍ ،ىَي ډٓ وٚبن ٍا سجچٕٲبسٓ ٽبٍ

 #4.آٍٔ ،اكِاة $ًٌٍٕ «كٖٕجبً ثبلله يٽٶٓ اللهالا اكياً لأوًٚن ي ٔوًٚوٍ ي الله ٍٕبلار ٔجچٲًن اڅٌٔه»

 هيايوي اُ ٱَٕ ٙوٞٓ َٕؾ اُ ي سَٕىي ډٓ اي اُ ي ٽىىي ډٓ ٰٕچسج ٍا هيايوي َبْ ٍٕبڅز ٽٍ آوبن»

 «إز ٽبٵٓ ٽَىن كٖبة و٪َ اُ آوُب ثَاْ هيايوي ي وياٍوي ثبٽٓ

 هيإز( كپڈ آٙپبٍ اثلاٯ ډب،  ًٍٕڃ سپچٕٴ َمبوب ٽٍ ثياوٕي «(اڅمجٕه اڅجلاٯ ًٍٕڅىب ٭چٓ اومب ٵب٭مچًا»

 #-4 ، آٍٔډبئيًٌٌٍٕ $

 ىٍٕشٓ ي ٝياٹز ډلًٍ ثَ ٽٍ سجچٕٲٓ ډىشُب إز ثًىٌ ډشپٓ اٍٙبى ي سجچٰٕ ثَ $٫# ډٮًٞډٕه ٌَٕٕ
 ځَاډٓ دٕبډجَ ډظلاً إز( ىٔىٓ سجچٰٕ ډُڈ ډًاٍى اُاڅُٓ  ٕىه ي آٔبر ثٍ سٌٽَ ٵَٔت، ي ىٍيٯ وٍ ثبٙي
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